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DONUSUMU SEN BASLAT!

IDA AKADEMI ODULLERI
REKLAMVERENLER DERNEGI KURUMSAL ILETISIM PROJESI

Bahadir Oz

Yagmur Coban Donusumu

> Sen Baglat

Melis Simge Benli

Afra Diren Giilcegiin
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ReklamVerenler Demegi




AMACLAR

Reklamlarda toplumsal cinsiyet esitligine dikkat
cekmeyi, reklam veren ile reklamci arasinda
iki yonlu sicak bir iletisim kurarak konuya
yonelik etkilesimli ve biitiinsel coziimler
uretmeyi onceliklendiren MEG (Medyada
Esitlikci Goriliniim) platformu ile cinsiyet
esitligini gozeten reklamlarin yaratilmasini ve
toplumsal cinsiyet kaliplarinin
tekrarlanmamasini saglamayi amacliyoruz.




HEDEFLER

vReklam veren ve reklamcilarin
toplumsal cinsiyete dair var olan
bilincini artirmak, reklamlarda
kadin ve erkeklerin esit goriinum
elde etmesini saglamak.

vMEG platformu ile
reklam ve reklamci
arasindaki iletisimi
arttirmak.

Vv Medyada esitligi destekleyerek
toplumsal fayda elde etmek.
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ILETISIM STRATEJISI

Reklamda toplumsal cinsiyet esitligini saglamak icin reklam veren ve
reklamci arasinda birliktelik kuran bir platform hayata gecirerek
butlincil bir yaklasimla ilerleyecegiz.

Cinsiyete dair toplumsal normlarin reklamlarda tekrar edilmesinin ontine
gecmek ve esitlikci reklamlarin gorinumind arttirmak icin
kuracagimiz "MEG" (Medyada Esitlikci Goriiniim) platformunda konuya
dair daha once calismalarda yer almis sivil toplum orgiitleri ve
akademisyenlerle birlikte farkhh dinamikleri bir arada bulabilecekleri
etkilesimli bir alan yaratacagiz.
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"MEG" platformunda sektordeki tuim insanlara butiinsel
bir iletisim saglayarak RVD'nin karsilasabilecegi sektorel
krizlere karsi hazir olmasini saglayacagiz. Twitter ve
Instagram hesaplarinda  #donlisimiisenbaslat
#bizburadabiriz  hashtaglerini  kullanarak  projeyi
destekleyen paylasimlar yapacagiz.

Kurulacak olan ortak medya platformu ile

reklomcilar ve reklom veren arasindaki iletisim
kopriisli olacagiz.

ILETISIM STRATEJISI
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MEG YARATICI FIKIR

Doniisiimi Sen Baslat

>

Reklamlarda cinsiyet esitsizligine yonelik gerceklesen calismalari RVD ve MEG
araciligiyla tek bir cati altinda birlestirerek sorunun cozumunu hizlandirmayi
amachyoruz. Sektorde farklilik gosteren esitsizlik kavramina karsi buttinsel bir caba
ortaya koyarak ihtiyaclara anlik cozumler sunmak yerine reklamcilarin ve reklam
verenlerin her an ulasabilecegi uzun vadede doniisim yaratacak bir platform
olusturuyoruz. MEG araciligiyla "Toplumsal cinsiyet esitligine neden Onem
vermeliyim?, Reklamda cinsiyet esitligini nasil saglarim?, Bir adimla neleri
degistirebilirim?” sorularina cevap vererek reklamci ve reklam verenlerin degisimin
onculeri olmasini bekliyoruz.
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YARATICI FiKIR

Medyanin esitlik¢i bir anlayisla
yonlendirilmesi icin konuya yonelik tum
akademik calismalari, veri tabanlarini ve
raporlari faaliyet alanlarina gore
siniflandiracak ve infografiklerle
anlatacagiz. Akademi ve sivil toplum
kuruluslarindan cinsiyet esitligine dair bilirkisi
olarak varlik gosteren cozum ortaklarini,
yaratici ekipler ve kurumsal noktalar ile
bulusturacagiz.
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UYGULAMA PLANI

MEG (Medyada Esitlik¢i Goriiniim) Platformu

RVD araciligiyla, tum sektorlerin kolayca
erisebilecegi www.meg.com platformu
olusturulacak.

Cinsiyet esitligini gozeten basarili reklam
orneklerinin yer alacagi bir veri tabani
olusturulacak.

Reklamda toplumsal cinsiyet esitligini saglamak icin
MEG araciligiyla bu konuda calismalari olan
akademisyen ve STK'lardan danismanlik
alinabilecek.




REKLAM NASAYFA MEG RAPORLAR  EGITIMLER SEKTORDEN
Nd VERENLER ROPORTAJ HABERLER
DERNEGI
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(Medyada Esitlik¢i Goriiniim) e N

Platformu '

BASARILI ORNEKLER

EN BASARILISI GlylM SEKTERU BEYAZ ESYADAN ORNEKLER

85% 66% 52%

Kadinlarin %85'i reklam ve filmlerde Tuim diinyada kadinlarin %66'si Ingiltere'de erkeklerin

.s . - - S . of’ ! 8}
gordiikleri kadinlarin kendilerini TV programlarinda ve filmlerde gérdiikleri iz >
kendilerini ansitmadigini

yansitmadigini sdyliiyor kahp yargilardan sikildiklarim séyltiyor e, e A
soyluyor. . . ‘
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UYGULAMA PLANI

MEG platformundaki online egitimler sayesinde
sertifika alan ajanslarin konuya olan ilgilerinin
artmasini saglayacagiz.

Toplumsal cinsiyet esitligini gozeterek reklamlar
yapan MEG uyesi ajanslar "Doniisim Elgisi”
rozetine sahip olacaklar.
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UYGULAMA PLANI

ESITLIGIN RENGI

MEG, RVD'nin duzenleyecegi sektorden tum
reklamcilarin ve reklam verenlerin katilimina
aclk olan "Happy Hour"” ile duyurulacak.

pe s : : | 5Nisan 2020
“"Esitligin Rengi” dress code’u ile katilim

20.00

saglanacak olan etkinlik merak uyandirirken, - Rahmi Kog
. . TRy o - Muzesi
bireylerin reklamlarda gordugu cinsiyetlere
kodlanan renklere dikkat ¢cekilmesi de =
v —
saglanacak. —
Sen Baslat =,,J
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UYGULAMA PLANI

Katilimcilar dijital ekranlarda toplumsal cinsiyet esitligi hakkinda soru-cevap oyunu
oynayacak ve ardindan etkinlik alanindaki reklam seti simulasyonunda, VR gozlikleri
kullanarak kendilerinin verdikleri cevaplardan yola cikarak olusturulmus esitlikci
reklam filmlerini izleyebilecek.

Medya kaliplagmig | ~ Toplumsal cinsiyet |
cinsiyet rollerini sosyal bir
Inga eder. ' yapilanmadrr.
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BEKLENTI

MEG kapsaminda olusturulacak platform sayesinde hedef kitlenin Reklam
Verenler Dernegi araciligiyla toplumsal cinsiyet konusunda doniuisiimin
elcileri olacagini dusunuyoruz. MEG'in hedef kitleye sunacagi veri tabani
sayesinde bircok veriye kolayca ulasarak calismalarini destekleyebilecekler.

Projemizin odul alacagina inaniyoruz cunku; hem sektorde hem de akademide
boyle bir platformun eksikliginden dolayi calismalar yeteri kadar ses
getiremiyor ve uzun vadede degisime katki saglanamiyor. "Donusumu Sen |
Baslat" diyerek MEG'in toplumsal cinsiyet konusunda fark yaratmak
isteyenlere destek olacagini dusunuyoruz.




Donusumii
Sen Baslat

Reklam Verenler Demeéi

MEG

Donlisiimi Sen Baslat

orida rvd

REKLAM
VERENLER
DERNEGI
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